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Pazdziernik 2020 r. rozpoczat okres, w ktérym detalisci zaczynajg przygotowywad
sie do Swiagt Bozego Narodzenia, a konsumenci planowaé¢ wydatki na zakupy
Swigteczne. Wedtug badania koszyka zakupowego przeprowadzonego przez
ASM Sales Force Agency pazdziernik 2020 r. przynidst niewielki wzrost cen
wzgledem wrzesnia br. i spodziewamy sig, ze ten trend utrzyma sie juz do
korica roku. Srednia warto$¢ koszyka zakupowego w pazdzierniku wynosita
229,86 zt. Konsumenci zapfacili zatem o 1,95 2zt wiecej w stosunku do
wrzesnia. W ostatnim miesigcu najtaniej kupowaliSmy w Auchan. Cena
zestawu badanych produktéw wyniosta tam 211,98 =2zt Rekordzista byto
Makro, w ktérym na zakupy przeznaczylismy 237,05 2t, tj. o 25,07 zt wiecej
w stosunku do najnizszej wartosci koszyka w pazdzierniku.

Ponownie okazato sie, ze najdrozej byto e-grocery, bo za zakupy online
trzeba bylo zapfaci¢ $rednio 272,24 2t. To 16,92 % wiecej wzgledem
$redniej sumy koszyka kanatu tradycyjnego, a ta ksztaftowata sie na poziomie
226,18 zt.

*METODOLOGIA:

Badanie ASM Sales Force Agency obejmuje poréwnanie cen analogicznych
produktow FMCG (tych samych marek i o tych samych gramaturach) z réznych
kategorii, w sklepach stacjonarnych, internetowych oraz tzw. hybrydach (czyli sieciach
prowadzgcych zaréwno sprzedaz online, jak i offline). Badanie przeprowadzane
jest w dyskontach (Lidl i Biedronka), sieciach tradycyjnych (Auchan, Carrefour,
E.Leclerc, Intermarché, Kaufland, Tesco) oraz cash & carry (Makro i Selgros). Do
zbiorowej kategorii e-grocery zalicza sie 5 sklepéw online: frisco.pl, dodomku.
pl, polskikoszyk.pl, szybkikoszyk.pl oraz MEGASAM24.pl. Hybryde sprzedazy
stacjonarnej i internetowej reprezentujg odpowiednio Auchan vs. Auchan Direct,
E.Leclerc vs. E.Leclerc online, Carrefour vs. E-Carrefour oraz Tesco vs. Tesco
e-zakupy.

Dane do badania zostaly zebrane w 5 placéwkach kazdej z sieci tradycyjnych,
zlokalizowanych w 12 miastach (Biatystok, Bydgoszcz, Gdansk, Jelenia Goéra,
Lublin, £6dz, Katowice, Krakéw, Opole, Poznan, Warszawa, Szczecin). Raport
obejmuje fgcznie 50 punktow sprzedazowych i ceny 40 wspdlnych dla wszystkich
sieci produktéw z 10 kategorii (chemia domowa i kosmetyki; mieso, wedliny, ryby;
mrozonki; nabiat; napoje; produkty ttuszczowe; stodycze; sypkie czyli produkty
instant; uzywki i alkohol oraz dodatki typu ketchup czy majonez).

ASM Sales Force Agency przeprowadza badanie i poréwnanie cen koszyka w cyklach
comiesiecznych. Aktualne dane zebrano dniach 21-27 pazdziernika 2020 r. Raport
zostat sporzadzony przez ekspertéw ASM Sales Force Agency, spotki specjalizujgcej
sie w swiadczeniu kompleksowych ustug wsparcia sprzedazy i outsourcingu, cztonka
grupy ASM Group S.A.
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RODZAJE BADANYCH SIECI: SIECI HANDLOWE:
/\
T dyskont Biedronka , Lidl
/\
m cash&carry Makro, Selgros
sie¢ tradycyjna Auchan, carrefour, E.Leclerc, Intermarche, Kaufland, Tesco
/\
m e-grocery e-grocery (frisco.pl, dodomku.pl, polski koszyk.pl, szybkikoszyk.pl,
. MEGASAM24.pl)
” sie¢ tradycyjna + e-grocery

hybryda ( kanat tradycyjny + e-grocery)



WYNIKI BADAN

SREDNIA WARTOSC KOSZYKA ZAKUPOWEGO
W PODZIALE NA SIECI | KANALY

ASM SALES
@ FORCE AGENCY
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*  Z powodu stosowanej przez sie¢ Lidl polityki in-out, ceny produktéw nieobecnych w ofercie w biezgcym miesigcu zostaty
zastgpione ostatnimi zmierzonymi wartosciami historycznymi

** Ceny produktéow odbiegajgcych gramatura od uwzglednionych w badaniu, zostaty odpowiednio przeliczone.

*** Ceny produktéw nieobecnych w ofercie w biezacym miesigcu zostaty zastgpione ostatnimi zmierzonymi wartosciami historycznymi

Badane przez nas produkty FMCG w wiekszosci sklepéw stacjonarnych zdrozaly w pazdzierniku
wzgledem wrzesnia br. Najwyzszy wzrost wartosci koszyka zakupowego odnotowalismy w Carrefour
-03,83 % (z2214,34 zt do 222,55 zf). Pazdziernikowy lider niskich cen - sie¢ Auchan takze zdrozat o 1,99 % (z
207,84 do 211,98 zf). Biedronka, nadal utrzymuje sie na drugim miejscu w rankingu korzystnych cen, cho¢ i tu
odnotowalismy wzrosty o 2,39 % w stosunku do wrzesnia br. (z 214,21 zt do 219,34 zf). Najwiekszy spadek cen
zauwazylismy w Tesco. Sie¢ obnizyfa ceny badanych przez nas produktéw o 1,54 % (z 228,00 zt do 224,48 z).
W sklepach tradycyjnych nadal taniej niz w e-grocery. Réznica w cenach to 16,28 % (sklepy stacjonarne vs.
online).



WYNIKI BADAN

SREDNIA WARTOSC KOSZYKA ZAKUPOWEGO
W PODZIALE NA SIECI | KANALY

16,28% 1,01% 0,32%
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e- grocery kanat hybryda

tradycyjny

Z naszego badania wynika, ze pod wzgledem poziomu cen najkorzystniej wypada mix online i offline
danej sieci (tzw. hybryda). Z zainteresowaniem bedziemy obserwowal dalszy rozwdj e-commerce
i jego wptyw na ceny w kanale e-grocery.



ANALIZA

CEN W SIECIACH OBStUGUJACYCH KANAL
TRADYCYJNY | E-COMMERCE

ASM SALES
9 FORCE AGENCY

16,92% 0,25%
> >
$rednia suma koszyka $rednia suma koszyka srednia suma koszyka
kanatu e-grocery kanatu tradycyjnego kanatu tradycyjnego z

e-grocery (hybryda)

Wymaga podkreslenia, ze érednia warto$¢ koszyka zakupowego dla modelu hybrydowego zostata
wyliczona na podstawie danych z nastepujgcych sklepéw: Auchan vs. Auchan Direct, E.Leclerc
vs. E.Leclerc online, Carrefour vs. E-Carrefour oraz Tesco vs. Tesco e-zakupy.

ASM SALES
FORCE AGENCY

85,73 7t E.Leclerc online 86,58 7t

Auchan Direct

Auchan 81,77 zt E.Leclerc 83,90 7

0z 20 z4 40 z4 60 zt 80 zt 100 zt 0z 20 z 40 zt 60 zt 80 zt 100 zt

E-Carrefour 88,95 7t Tesco e-zakupy 94,20 7

Carrefour 8517 zt Tesco 89,11 zt

We wrzesniu wszystkie ww. wspomniane hybrydy wykazaty wzrosty cenowe na podobnym poziomie. Najnizszy
wzrost zanotowali$my w E.Leclerc. Zakupy online byty tu 0 3,19 % drozsze niz stacjonarne. Najwyzszy wskaznik
wzrostu, bo 0 5,71 %, zauwazylismy w Tesco.



SREDNIE WARTOSCI

KOSZYKA W POSZCZEGOLNYCH GRUPACH
PRODUKTOWYCH

Auchan AS‘I:L'?: Carrefour | E-Carrefour E.Leclerc E":'rﬁ‘i:::;c Tesco e-:zf(iﬁ)y
CHEMIA DOMOWA, . ) 5 .
KOSMETYKI 20,92 # 105,00% 21,28 z 100,00% 18,33 97,88% 23,78 121,03%
MIESO, WEDLINY,
N WEDHIY 20274 | 12302% 2194 | 111,87% 2074 | 12029% 249z | 100,00%
MROZONKI 5,05 zt 94,93% 5,39 z 100,00% 5,69 z# 95,78% 5,30 zt 100,00%
NABIAL 3,78 2t 105,56% 4,07 zt 98,03% 3,87 zt 100,52% 3,49z | 100,00%
NAPOJE 6,51 zt 96,34% 6,42 7t 105,61% 6,62 2t 97,89% 7282t | 98,63%
SLODYCZE 5,66 zt 110,03% 6,28 zt 98,41% 5,58 zt 112,54% 6,282t | 100,00%
SkODYCZE 18,64 110,01% 18,68 zt 110,92% 20,95 zt 112,26% 18,88 zt 110,81%
SYPKIE 3,61zt 104,27% 3,58zt 113,97% 3,94 # 102,94% 343 # 116,17%
UZYWKI, ALKOHOL 15,58 zt 100,96% 17,28 2t 104,63% 16,85 zt 97,74% 18,18 zt 86,80%

wartos$¢ procentowo wyzsza niz w sklepie stacjonarnym

wartos$¢ procentowo nizsza niz w sklepie stacjonarnym

Powyzsze zestawienie pokazuje amplitudy cen w sklepach hybrydowych wzgledem poszczegdlnych kategorii
produktowych.

* Wynika z niego, ze w Auchan Direct praktycznie w kazdej kategorii odnotowano wzrosty, ale najbardziej
zdrozaty tam mieso, wedliny i ryby — az 123,02 % wzgledem sklepu stacjonarnego. Sklep online obnizyt
jednak ceny mrozonek i napojow.

* Ta sama kategoria wzrosta takze w E.Leclerc online — 120,29 %. Spadty ceny m.in. napojow i alkoholi.

e E-Carrefour najwyzej wycenit produkty sypkie — tu wzrost wynosit o 113,97 %. Spadki cen widzimy
w kategoriach: nabiat i stodycze.

* W Tesco e-zakupy najwyzej cenione byly produkty z kategorii chemia domowa i kosmetyki — 121,03 %.
Warto podkresli¢, ze ceny az czterech kategorii produktéw pozostaty na niezmienionym poziomie (mieso,
wedliny, ryby, mrozonki, nabiat i stodycze), za to spadty ceny napojéw oraz alkoholi.



WYNIKI BADAN

WG GRUP PRODUKTOWYCH

W pazdzierniku uwage przycigga wysoki poziom cen w e-grocery w kazdej kategorii produktowej. Co oznacza, ze
konsumenci za wygode i bezpieczeristwo podczas realizacji zamoéwien online, musieli zapfaci¢ wiece;j.

Auchan |Biedronka | Carrefour |E.Leclerc |e-grocery Intermarché Kaufland Lidl Makro Selgros Tesco
CHEMIA
DOMOWA, 61,16zt | 6317zt | 6955zt | 6160z | 7957z 6020zt 66,73zt | 6891z | 7283z | 76,76z | 6521z
KOSMETYKI
DODATKI 1341zt | 16,48zt | 1537zt | 18432 1700z | 1506z | 1430z | 1553z | 1698z | 1667z @ 1500z
MIESO,
WEDLINY, 13,472zt | 11,56zt | 12572zt | 1422z | 15012zt 13,07z | 12116z | 11,93z | 13,03z | 11,64z | 13,07 zt
RYBY

MROZONKI 12,40zt | 1290z | 12,13zt | 1256z | 15782z 1348z | 1204z | 11,72z | 1255z | 1336z | 13,29 zt

NABIAL 12552t | 1217z | 12,73zt | 1217z | 15212k 13,25zt | 11,17zt | 12612z | 11,41zt | 1263z | 12752
NAPOJE 898z | 9,05z | 843z | 885zt | 972z | 901zt | 887z | 897z | 7,32zt 8,13z 9,27 zt
PRODUKTY

TEUSZCZOWE 5,66 zt 627zt | 628zt | 558z | 6,65zt 580zt | 6,04z | 628zt | 558zt 6,64zt 6,28 zt

StODYCZE 39,87zt | 4399z | 42,71zt | 4741z | 179zt 43,79z | 43,20z | 4593z | 4197z | 40,78z | 42,15z

SYPKIE 7847 | 8262zt | 779z | 906z @ 949z | 953z 853z | 672z 812z | 821z | 8427
Xﬂ\gﬁd 36652t | 3550zt | 3688zt | 4717z | 5208z | 4130zt = 3950z | 43267 | 34,16z 3705z | 43267

najwyzsza warto$é

najnizsza warto$¢



ANALIZA

UDZIAL SIECI W MINIMALNYCH ,
| MAKSYMALNYCH CENACH PRODUKTOW

Ekstremalne miejsca w rankingu nie oznaczaja, ze dana sie¢ ma w swojej ofercie wylgcznie produkty
z najwyzszej lub najnizszej pétki cenowej.

ASM SALES
Tesco @ FORCE AGENCY
Kaufland

E.Leclerc

Carrefour - 0

Makro Auchan Intermarché - 0

e-grocery - 0

. dyskonty

. cash & carry
. sie¢ tradycyjna

10,00%

. e-grocery

CENY
MINIMALNE

Biedronka

Selgros

Najtarsza w pazdzierniku sie¢ — Auchan, oferowata az 16 produktéw w najnizszej cenie. Drugi byt Selgros
z 6 produktami. W dalszej kolejnosci Biedronka. Co ciekawe, Makro - najdrozszy sklep stacjonarny, tuz obok
Biedronki i Lidla, utrzymat po 4 najtansze produkty w ofercie. Z kolei Carrefour i Intermarché nie miaty
w swoim asortymencie ani jednego artykutu w cenie minimalne;j.

ASM SALES
Tesco FORCE AGENCY

Auchan - 0

Makro

e-grocery Carrefour - 0

Biedronka Kaufland - 0

. dyskonty

. cash & carry
. sie¢ tradycyjna
. e-grocery

Intermarche

CENY
MAKSYMALNE

Selgros

E.Leclerc

Zarejestrowalismy tez, ze E.Leclerc online zawierat az 11 najdrozszych produktéw, co uplasowato go na drugim
miejscu, tuz po e-grocery z 12 produktami. Na trzecim miejscu byt Selgros z 6 najdrozszymi produktami

w ofercie.
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SZCZEGOLOWY WYKAZ

PRODUKTOW ZE WSKAZANIEM ICH CEN
MINIMALNYCH | MAKSYMALNYCH

Badanie ASM Sales Force Agency niezmiennie wykazuje, ze rozdzwiek miedzy cenami najwyzszymi,
a najnizszymi tych samych produktéw moze by¢ znaczgcy w zaleznosci od sieci i kanatu sprzedazy (oraz
cen promocyjnych*).

Oznacza to, ze za ten sam produkt konsumenci sa w stanie zapfaci¢ duzo wigcej w zaleznosci od miejsca
i kanatu, w ktérym dokonuja zakupdw. Zestawienie cen minimalnych i maksymalnych ponizej:

. dyskonty . cash & carry . sie¢ tradycyjna . e-grocery

Cena Cena

Lp. Produkt Sie¢ o Sieé
minimalna maksymalna
1 Baton Prince Polo XXL 50g MAKRO 0,97 2t * NreeoeE R 1,49 7t
2 Chipsy Lays paprykowe 140g LIDL 2,59 zt INTERMARCHE 6,89 zt
g Cif Cream Mieczko do czyszezenia AUCHAN 6,98 7t * SELGROS 15,98 2t
4 | CocaColaOriginal 0,5 butelka AUCHAN 2,19 2t * E.LECLERC 3,19 zt
5 Czekolada Milka Mleczna Alpine AUCHAN 288 2 E-GROCERY 439 7
Milk 100g
6 | DrOetherPlzgp Busseppe 4 sery AUCHAN 5,80 2t * E-GROCERY 8,94 zt
7 Dzem kowicz rézne smaki 280 g AUCHAN 2.99 7 LIDL 599 24
stoiczek
g  GarnierRegenerujacy Kremdorak g pcigRe 7,89 2t SELGROS 9,99 2l
100 ml tubka : ! !
Guma do zucia Orbit spearmint
9 draze 35g E.LECLERC 3,39 zt MAKRO 3,99
10 Herbata Lipton Yellow Label 92/100 AUCHAN 10,98 z4 E-GROCERY 23.85 2t
saszetek
11 Hortex warzywa na patelnige 450g LIDL 3,29 zt E-GROCERY 6,84 zt
12 Kawa m‘e'ongggéom Kronung AUCHAN 14,98 2 E.LECLERC 37,99 4
13 Ketchup Pudliszki 480g SELGROS 3,88zt * E.LECLERC 7,49 zt
14 Kosta Kasia do pieczenia 250g MAKRO 1,46 z BIEDRONKA 2,19z
15 | Lisner "sledzik Moo romne smaki AUCHAN 1,78 2t * E-GROCERY 2,77
16 Lody Manhattan rézne smaki 1,4l AUCHAN 10,59 zt E.LECLERC 19,99 zt
17 Majonez Winiary 250 ml AUCHAN 3,28 zt BIEDRONKA 6,49 zt

18 Margaryna Rama Classic 450 g AUCHAN 3,45z MAKRO 5,76 7t

10



19 Mleko kowickie 3,2% 1l BIEDRONKA INTERMARCHE 3,39 #
20 Musztarda Sarepska Kamis 185g AUCHAN E.LECLERC 3,65 zt
21 | Napoj energetyczny BLACK puszka MAKRO E.LECLERC 3,59 21
oy | NiveaSport Men zel pod prysznic SELGROS SELGROS 15,98 7t
500 ml rézne rodzaje
23 Nutella krem 350g stoik LIDL E.LECLERC 14,99 zt
24 Paréwki Berlinki opak. 250 g BIEDRONKA INTERMARCHE 5,79
25 Pasta Colgate MaxFresh 125 ml BIEDRONKA E-GROCERY 10,09 zt
26 Piwo Zywiec puszka 0,5 | AUCHAN E.LECLERC 3,99 z#
27 Ptatki Nestle Nesquick 250 g SELGROS E-GROCERY 5,79 zt
torebka
Ptyn do ptukania ust Listerine
28 500 ml rézne smaki E.LECLERC SELGROS 19,11 zt
29 Plyn do zmywania Fairy 450 ml BIEDRONKA TESCO 5,39 zt
30 Serek Danio Wanilia 140 g AUCHAN E-GROCERY 4,54 7
31 Serek Wiejski Pigtnica 200g KAUFLAND E-GROCERY 2,29 #
32 Serek Almette rézne smaki 150g AUCHAN E-GROCERY 2,39 z
o .
33 Sok Tymbark 100% pomararicza 11 MAKRO BIEDRONKA 539 2
karton
34 Sos Tatarski Winiary 250 ml KAUFLAND SELGROS 6,15 zt
Szampon Loreal Elseve rézne
35 rodzaje 500 ml AUCHAN E.LECLERC 21,99 zt
36 | Tarczynski kabanosy 120g rézne smaki LIDL E.LECLERC 7,69 zt
Winiary "pomyst Na..." szaszetka
37 oo dzaje 309 SELGROS E-GROCERY 3,06 zt
3g =~ ZottMonte l%%gcg‘”hite/ black/ CARREFOUR SELGROS 2,99 74
39 Zupka instant VI7FoOgN rézne rodzaje SELGROS E.LECLERC 199 2
40 | Zelki Haribo Classic 200 g torebka SELGROS LIDL 4,99 7

* Jednostkowa cena promocyjna. Nieuwzglednione sg promocje typu '3za 2'.

Réznica miedzy hipotetycznymi koszykami ztozonymi wytgcznie z produktéw w cenach ekstremalnych wzrosta:
koszyk najdrozszy kosztowat by w pazdzierniku 329,45 2t (o 11,41 zt wiecej niz we wrzesniu br.), a najtanszy
177,74 2t (2,27 zt wiecej niz we wrzesniu br.)

najnizsza suma koszyka

177,74 zt

najwyzsza suma koszyka

329,45 zt

iR



POROWNANIE

WYNIKOW ROK DO ROKU
PAZDZIERNIK 2019 VS. PAZDZIERNIK 2020

Przypomnijmy, ze od powstania raportu mierzony jest niezmiennie ten sam zestaw produktow FMCG
(reprezentujacych poszczegdlne kategorie), tworzacych symboliczny koszyk zakupowy zaspokajajacy palete
réznych potrzeb zyciowych Polakow.

Zebrane dane umozliwiajg szereg analiz, w tym poréwnanie wartosci koszykéw rok do roku. | tak,
zaobserwowalismy, ze na 11 sklepéw 6 obnizyto swoje ceny rok do roku. E-grocery, standardowo, jest na czele
rankingu najwyzszych cen. Statycznie najdrozsze Makro, staniato rok do roku o 6,79%.

ASM SALES
FORCE AGENCY

200zt -

1502t -

100 zt

50zt -

Ozt -

240,27 zt
233,53 zt
223,50 zt
234,90 zt
¢ 0
222,55 zt
e h
237,05 zt
231,86 zt
228,70 zt
262,68 zt
272,24 74

L

o

. pazdziernik 2020 . pazdziernik 2019 . réznica % pomiedzy kwotami
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POROWNANIE

WYNIKOW ROK DO ROKU
PAZDZIERNIK 2019 VS. PAZDZIERNIK 2020

Zestawienie cen poszczegdlnych kategorii produktowych rok do roku pokazuje, ze wzgledem zesztego roku
zdrozaty uzywki, alkohol, dodatki, napoje i stodycze, czyli towary najchetniej wybierane przez Polakéw podczas
wiosennego lockdown'u oraz jesiennego ograniczenia w przemieszaniu sie w okresie trwania pandemii — czasu,
ktory przymusowo spedzaliémy w domach.

GRUPA PRODUKTOWA ‘ PAZDZIERNIK 2019 PAZDZIERNIK 2020 ‘ ROZNICA
UZYWKI, ALKOHOL 40,09 z 40,61 z 1,30%
DODATKI 15,65 zt 15,84 zt 1,19%
NAPOJE 8,69 zt 8,78 z 1,10%
StODYCZE 43,63 43,96 z 0,75%
NABIAL 12,63z 12,60 zt -0,17%
MIESO, WEDLINY, RYBY 12,96 # 12,88 zt 0,62%
CHEMIA DOMOWA, KOSMETYKI 69,94 7 67,79 7t -3,08%
MROZONKI 13,55 z 12,93 -4,58%
SYPKIE 8,77 836z -4,62%
PRODUKTY TLUSZCZOWE 6,48 zt 6,10 t -5,85%

Wartos¢ hipotetycznego koszyka skomponowanego wytacznie z najdrozszych produktéw, byta w pazdzierniku
biezacego roku nieznacznie wyzsza nizw 2019 r., bo 0 1,32 %, natomiast koszyka cen minimalnych — odczuwalnie
wzrosta az o 11,53 %.

pazdziernik 2020 pazdziernik 2019
1,32%
5 B
i \\ ! najwyzsza suma koszyka > W \\ Tt najwyzsza suma koszyka
gv_;é 329,45 zt 5“:& 325,16 zt
11,53%
) \\l\ A }\'\
& .. > Ay ..
(W najnizsza suma koszyka W najnizsza suma koszyka
177,74 zt 159,35 zt
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PODSUMOWANIE

Serdecznie zapraszamy do lektury naszego ostatniego
autorskiego raportu koszyk zakupowy ASM Sales Force Agency.

Raport pokazuje, ze w trwajacej nadal pandemii priorytetem
dla Polakéw jest bezpieczenstwo o siebie i bliskich, dlatego
ograniczaja zakupy w sieciach stacjonarnych na rzecz
zakupéw online, ktére oferuja drozszy asortyment. W walce
oodptywajacychKlientéw, wiele sklepdw stacjonarnych obnizyto
ceny, wyrownujac te roznice w e-grocery. Z zainteresowaniem
bedziemy obserwowac dalszy rozwéj e-handlu, ktéry stawia
przed sklepamiwiele wyzwarn (utatwienie procesu zakupowego,
czy stworzenie szybszego faricucha dostaw), ale zarazem daje
im wiele nowych szans i mozliwosci.

W nadchodzacych miesiacach detalisci jeszcze intensywniej
beda zabiegaé o przyciagniecie Klientow takze do sklepéw
stacjonarnych, poprzez ciekawe ekspozycje sklepowe,
promocje $wiateczne, czy oferty click & collect, nie tylko
dlatego, ze jest to dla Klientéw wygodne, ale pandemia zmusza
sklepy do szukania dogodnych i bezpiecznych mozliwosci
dokonywania zakupdw.

O sukcesie strategii sprzedazy i przewadze detalistow
w niepewnych czasach zdecyduje to, kto lepiej zrozumie
potrzeby oraz zachowanie Klientéw i najszybciej zaangazuje
sie w relacje z nimi na wszystkich ptaszczyznach sprzedazy.

Patryk Gérczynski, dyrektor zarzadzajacy ASM Sales Force
Agency
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ASM Sales Force Agency swiadczy ustugi kompleksowego wsparcia sprzedazy. Dzieki ponad 20-letniej
znajomosci rynku, zasiegowi dziafania, szerokim kompetencjom oraz autorskim know-how naszych ekspertéw,
oferujemy w petni sprawdzone i zintegrowane dziatania z zakresu merchandisingu, outsourcingu sit sprzedazy,
doradztwa oraz ekspertyzy branzowe;.

ASM Sales Force Agency jest spdtka zalezng nalezgcg do ASM Group S.A., polskiej spétki holdingowej prowadzace;
dziatalnos¢ w Polsce i na rynkach europejskich.
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